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Als Marktführer für 
Wissensmanagement 
und Business Intelli
gence im deutschen 
Krankenhausmarkt 
setzt KMS seit über
25 Jahren Trends.



Corporate
Design, das

Ein Corporate Design sorgt für ein 
einheitliches Erscheinungsbild und 
trägt so zur Identität einer Marke 
bei – es gibt der Marke ein Gesicht.

Auf der Basis der festgelegten 
Unternehmensphilosophie soll das 
Erscheinungsbild des Unternehmens 
entwickelt werden.

  C O R P O R A T E  D E S I G N

Dieses Erscheinungsbild soll 
über alle Medien und Touchpoints 
hinweg funktionieren und eine 
hohe Wiedererkennbarkeit 
gewährleisten. So wird das Bild  
der Marke in der Wahrnehmung 
gefestigt.





„Sie haben 30 Sekunden Zeit mir zu erklären, was KMS eigentlich 

macht.“ – viele sprechen hier von einer klassischen Fahrstuhl-

story. Nachdem wir gerne die Treppe nehmen, haben wir 

uns vorgenommen, die Antwort auf einem Bierdeckel 

unterzubringen – und bei Bedarf auch gerne bei einem 

Kaltgetränk zu erläutern.

Unser Anspruch ist es, unseren Kunden einen ech-

ten Nutzen zu bringen. Grundlage für diesen Mehr-

wert ist die Symbiose aus Daten und Wissen: Das 

heißt für uns, dass wir zum einen Technologien und 

Funktionen zur Verfügung stellen, mit denen Daten 

flexibel aufbereitet werden können. Zum anderen 

bringen wir wichtige standardisierte Inhalte und spe-

zialisierte Beratungsleistungen aus einer Hand mit. 

Somit sind wir verantwortlich dafür, dass dem Kunden 

jederzeit aktuelle Informationen und damit eine valide 

Entscheidungsgrundlage zur Verfügung stehen. Das ist 

Wissensmanagement und das ist der zentrale Mehrwert für 

unsere Kunden. 

Das KMS 
Prinzip

  K U R Z  E R K L Ä R T



Das Logo
  L O G O  P R I M Ä R



  L O G O   S E K U N D Ä R

K M S  B R A N D B O O K



Zeichen setzen – mit  
einer starken Bildmarke Ziel unserer Lösungen und Netzwerkarbeit ist es, unendlich 

viele Daten zu Wissen zu vereinen und dieses zur Verfügung 
zu stellen.

Wir wollten eine Bildmarke kreieren, die genau das symboli-
siert. Hierfür haben wir die drei Buchstaben unseres Firmen-
namens K, M und S zu einem Symbol zusammengeführt. Die 
Bildmarke spielt mit der Form des Unendlichkeitszeichens 
und symbolisiert die unendlichen Datenmengen, die zu 
Wissen vereint werden. Das Logo abstrahiert aber auch die 
Form eines Schmetterlings, der den 
Daten „Flügel  verleiht“.

  B I L D M A R K E

Ü B E R L A G E R N

V E R B I N D E N

K  +  M  +  S



Aus den entnommenen zwei Teilen der Bildmarke entstehen 
drei Gestaltungselemente, die jeweils für eine bestimmte 
Anwendung stehen:

Die Bildmarke als
Gestaltungselement

Aus der Form der Innenflächen des Logos
ergeben sich zwei Sprechblasen.

Für Dialog

Für Aussagen/Zitate

Für unsere 
Produkte

...

...
...

  B I L D M A R K E



  F A R B E N

Die Entwicklung der Farbwelt für eine Marke 
gehört zu den wichtigsten Aufgaben bei der 
Entstehung eines Corporate Designs und die 
Auswahl trägt stark zur Wiedererkennung der 
Marke bei.

Farben wirken bewusst und unbewusst und 
werden von uns mit bestimmten kulturellen und 
psychologischen Attributen aufgeladen. Man 
kann Charaktereigenschaften unterstreichen, 
sich vom Wettbewerb abgrenzen, auffallen und 
ein Stück weit einzigartig sein.

Bei uns stehen die Farben für verschiedene 
Ebenen, die uns in unserem täglichen Handeln 
begleiten.

Farbwelt

K M S  B R A N D B O O K



Unser Rot steht für unser dynamisches 
Handeln und die Kommunikation unter-
einander und mit unseren Kunden.  
Das Rot spiegelt aber auch unsere Ziel-
strebigkeit wider, schnelle Lösungen zu 
finden und zu implementieren. Und die 
Leidenschaft, mit der wir Tag für Tag 
arbeiten. Unser visionärer Entwicklungsansatz, 

die klare Umsetzung in Technik 
und  Kommunikation und unsere  
 Zuverlässigkeit zeigen sich in  
unserem tiefen Blau.

Unternehmen 

Menschen

Gelb steht für Inspiration, Intellekt, Verstand, 
Optimismus und die KMS Akademie. Unsere 
Akademie vermittelt Wissen und organisiert 
unsere Veranstaltungen. 

Akademie

  F A R B E N

Produkte
Ein heller Blauton steht für unsere Produkte MetaKIS, eisTIK®, 
MetaIPSS und EOH®. Das Consulting bildet dabei die optische 
Klammer mit einem dunkleren   Blauton und einer anderen Form der 
Produktbubble. Die Wahl der Blautöne ist angelegt an das vorherige 
KMS-Blau und steht für die technische Komponente, den Weitblick 
und visionäres Denken.



SekundärfarbenPrimärfarben

BRIGHT PEACH

CMYK 0 74 56 0
RGB 255 88 93
Pantone 178 C/U
Hex #FF585D

MIDNIGHT BLUE

CMYK 100 80 0 60 C
100 84 11 45 U

RGB 20 27 77
Pantone 2758 C 

2768 U
Hex  #141B4D

POOL BLUE

CMYK 66 0 0 0
RGB 36 196 255
Hex #24C4FF

WARM YELLOW

CMYK 0 24 85 0
RGB 255 200 49
Hex #FDC632

EASTERN BLUE

CMYK 66  1  0  32 
RGB 43 144 180
Hex #2B90B4

  F A R B E N

HELLGRAU

CMYK 4 3 3 0
RGB 247 246 246
Hex #F6F5F5

DUNKELGRAU

CMYK 46 38 36 22
RGB 129 128 129
Hex #818081



Schrift
Die Schriftwahl ist eine weitere Säule in der Entwicklung 
eines Corporate Designs. 

Sie ist der wichtigste Touchpoint in der Markenkommu-
nikation. Ein Großteil der Kommunikation erfolgt über 
Schrift, egal ob gedruckt oder am Bildschirm. Das Aussehen 
und die Spezifikationen einer Schrift und die typografische 
Gestaltung tragen zu dem gestalterischen Gesamtcharakter 
bei und sind für eine wirkungsvolle Markenkommunikation 
unabdingbar.

Typografie
  S C H R I F T



mmmmmmmkkkkkkk
Mont Light
Mont Book
Mont Regular
Mont SemiBold
Mont Bold

S Mont Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnOoPp
QqRrSsTtUuVvWwXxYyZz  0123456789

Mont Semibold 
A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N n O o P p
Q q R r S sTt U uV v W w X xYy Z z   0 1 2 3 4 5 67 8 9

Die Mont wird für Headlines, Subheadlines, 
Aufzählungen und Zitate eingesetzt. Sie 
erfüllt alle Anforderungen in Print und im 
digitalem Umfeld.

Die Mont ist modern, elegant und hat 
einen geometrischen Duktus.

S C H R I F T S C H N I T T E C H A R A K T E R

   S C H R I F T



Yoga Sans Pro Light
Yoga Sans Pro Medium mmkk
S C H R I F T S C H N I T T E C H A R A K T E RDie Yoga Sans Pro wird für Fließtexte 

sowie Marginaltexte genutzt. Sie erfüllt alle 
Anfordungen für eine Hausschrift.

Die Yoga Sans Pro ist detailreich und 
großzügig in der Gestaltung. Sie trägt 
markante Details, ist gut lesbar und 
wunderbar für lange Texte geeignet.

Yoga Sans Pro Medium 
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnOoPp
QqRrSsTtUuVvWwXxYyZz  0123456789

Yoga Sans Pro Light 
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnOoPp
QqRrSsTtUuVvWwXxYyZz  0123456789S

   S C H R I F T

K M S  B R A N D B O O K



KMS steht für Stärke – Mit unseren Lösungen erreichen 
unsere Kunden mehr und steigen auf. 

Um dieses Ansehen zu untermauern, setzen wir 
sinnbildlich neben Unternehmens- und Personenbildern 
auch Berg- und Gebirgsmotive ein.

Bildwelt
  B I L D W E L T



Duplexdarstellungen  
sorgen für eine 
Zuordnung zu 
einzelnen Themen
bereichen innerhalb 
des KMSDesigns.

  B I L D W E L T



Ansprechpersonen

ANDREA AMBERG

Marketing Managerin 
andrea.amberg@kms.ag

Fragen rund um das Corporate Design bitte per 
E-Mail an marketing@kms.ag oder direkt an folgende
Ansprechpartnerinnen:

SIMONE SCHWAN

Marketing 
simone.schwan@kms.ag



KMS Vertrieb und Services GmbH 
ein Unternehmen der 
CompuGroup Medical SE & Co. KGaA
Inselkammerstraße 1 
82008 Unterhaching 
www.kms.ag

+49 89 66 55 09 0
info@kms.ag




